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Este oo se ocupa de 1a publicidad ofcial, Hablar
ge ala en México, de sus mpicaciones v oe la manera que sa ha
utilizado para violar ks pincipios de equidad elecional, para infingir
los derechos a la informacidn y a la lpertad de exprasidn, tiena
sentido por las canctensticas v evoiucion de Nuesird regimen po-
litko0. Venimos da un rdgimen nd democratico. Ese ndgmen autons
taro No ha desapanecido del 10do, por eso cobra relevandcia estuciar
los instrumentos que aln éste puede UtIZar para aocecer, epencer,
maniansr y reproducir su podar,

Mos preguniamos en k3 obra: Jpor Qué &5 1an importante para a
democradia v la construcsin del Estado consiitucional una ade-
cuacka reguiacion de [a publcidad oficial? Contestamas gue o es
para evilar los abusos de las instituciones pobicas, que con la pu-
blicidad oficz puaden imitar a equidad politica v B imparciaiiciad
& & eyarciio del poder.

Los phincipios constilucionalas que sa danvan da los pamalos
savio, s8ptimo v oclavn del articulo 134 consttucional impican
Gua easten doberes para 10dos 10s servidores pObicos del Esta-
oo que los cbligan a la imparciaidad, a la salaguarda de la egqui-
dad en la competencia v a la neutralidad informativa. En las paginas
que siguen estudiamos criticamenta ks contenidos de fa vigenis
Ley General de Comumnicacidn Social de 2018, y abogamas por su
modificacion para gue 103 MEcanos Contemaos Con un olgeng-
mienio consecuents con la democracia v & Estado constitucional
i CHEBCno,
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